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Отчет

о проведении публичных консультаций

управление муниципальным имуществом и ЗР администрации Сосновского муниципального округа Нижегородской области. 
(наименование регулирующего органа)

Проект решения Совета депутатов Сосновского муниципального округа Нижегородской области «Об утверждении Порядка организации и проведения аукциона в электронной форме на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории Сосновского муниципального округа Нижегородской области». 

(наименование проекта акта)
1. Срок проведения публичных консультаций:

"21" мая 2026 года - "19" июня 2026 года

2. Проведенные формы публичных консультаций:

	N п/п
	Наименование формы публичных консультаций
	Сроки проведения
	Общее количество участников

	1
	Сбор предложений и замечаний участников публичных консультаций посредством электронной почты и на бумажном носителе.
	21 мая 2026 года – 19 июня 2026 года
	13


3. Список участников публичных консультаций:

1. Нижегородское региональное отделение «ОПОРЫ РОССИИ»;
2. АНО Нижегородский центр общественных процедур «Бизнес против коррупции»;
3. АНО «Сосновский центр развития бизнеса»;
4. ООО «Тент – Пром»;
5. ООО «Сосновские Колбасы»;
6. ООО «Вкус»;
7. ООО «А52»;
8. ИП Кузнецова Светлана Николаевна;
9. ИП Воронина Ирина Александровна;
10. ИП Аникина Светлана Михайловна;
11. ИП Морозова Нина Васильевна;
12. ИП Солнцев Сергей Николаевич;
13. ООО «Шанс».
4. Свод замечаний и предложений по результатам публичных консультаций

	N п/п
	Замечания и (или) предложения
	Автор замечаний и (или) предложений (участник публичных консультаций)
	Комментарий (позиция) регулирующего органа

	1.
	1. Несоразмерность регулирования. Проект устанавливает избыточно жёсткие требования к предпринимателям (задаток 50%, месячный срок демонтажа, запрет на эксплуатацию без изображения, ответственность за ущерб от третьих лиц), которые не вытекают из федерального законодательства и не соразмерны заявленным целям (обеспечение прозрачности торгов и упорядочение размещения);

2. Нарушение принципа «одного окна». После заключения договора по итогам аукциона предприниматель обязан отдельно получать разрешение на установку рекламной конструкции в отделе архитектуры (п. 6.3.3.2) и, при необходимости, ордер на земляные работы. Это создаёт дублирование административных процедур и дополнительные временные издержки (от 2 до 6 недель);

3. Разрешить предпринимателю эксплуатировать конструкцию без коммерческого изображения не более 30 календарных дней в году (с уведомлением администрации), например, для размещения информации «место свободно», собственной рекламы или социальной рекламы по выбору. Это снимает необоснованный запрет на «окна» и соответствует коммерческим обычаям;
4. Исключить из п. 6.3.3.6 ответственность за ущерб от третьих лиц – оставить только обязанность застраховать гражданскую ответственность (стандартная практика). Предприниматель не может отвечать за действия вандалов или водителей, не являясь владельцем источника повышенной опасности (рекламная конструкция таковым не является);

5. Предусмотреть обязанность организатора аукциона в извещении указывать не только начальную цену, но и расчёт годовой платы на весь срок договора (с разбивкой по годам) с учётом возможной индексации. Это позволит предпринимателю оценить реальную финансовую нагрузку.
	Нижегородское региональное отделение «ОПОРЫ РОССИИ»
	1. В соответствии с ч.5.1 ст.19 Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе» заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов (в форме аукциона или конкурса), проводимых органами местного самоуправления.

Форма проведения торгов (аукцион или конкурс) устанавливается представительными органами муниципальных образований. Торги на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции проводятся органом местного самоуправления муниципального округа.

Соответственно, в рамках возложенных полномочий органы местного самоуправления самостоятельны в определении размера задатка.
2. Федеральный закон от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе» прямо не закрепляет жёсткий принцип «одного окна» для этой сферы на федеральном уровне.

Дублирование административных процедур не происходит. Сам по себе факт, что после заключения договора нужно получить разрешение на установку, не означает дублирования: это последовательность разных процедур, которые выполняют разные уполномоченные органы.
3. Проект Порядка не устанавливает запрет предпринимателю эксплуатировать конструкцию без коммерческого изображения не более 30 календарных дней в году.

В соответствии с проектом Порядка оплата по договору – годовая, даже если в какие-то дни изображение не менялось или временно не размещалось;

4. Данное обязательство установлено ст.211 Гражданского кодекса РФ – «риск случайной гибели или случайного повреждения имущества несет его собственник, если иное не предусмотрено законом или договором».
5. В соответствии с проектом Порядка срок, на который заключается Договор, составляет пять лет.

Годовая плата за установку и эксплуатацию рекламной конструкции ежегодно пересматривается в одностороннем порядке с учетом повышения на среднегодовой индекс потребительских цен на товары и услуги в Нижегородской области на следующий год, определенный прогнозом социально-экономического развития Нижегородской области.

Указание в извещении расчёта годовой платы на весь срок договора (с разбивкой по годам) с учётом возможной индексации не представляется возможным, поскольку среднегодовой индекс потребительских цен на товары и услуги в Нижегородской области определяется только на один год.

На момент составления извещения у органов местного самоуправления отсутствуют официальные данные среднегодового индекса для тех лет, которые ещё не наступили. 

Указание в извещении прогнозных значений из среднесрочных прогнозов рискованно, поскольку  такие прогнозы часто корректируются.

Если в извещении зафиксировать определенный размер платы, а впоследствии ее значение изменится, то это является поводом для споров и жалоб.

	2. 
	1. п.2.1.7 предлагается предусмотреть перечень оснований и условий, при которых организатор аукциона может отказаться от его проведения;

2. Предлагается дополнить п. 4.2. следующими сведениями: порядок проведения электронного аукциона и подведения его итогов, порядок определения Победителя электронного аукциона;


3. Проект не содержит порядок формирования и состав Аукционной комиссии.
	АНО Нижегородский центр общественных процедур «Бизнес против коррупции»
	1. Согласно статье 448 Гражданского кодекса РФ организатор открытых торгов, опубликовавший извещение, вправе отказаться от проведения аукциона в любое время, но не позднее чем за три дня до наступления даты его проведения. 

При этом закон не требует от организатора аукциона детально указывать основания и условия, при которых он может отказаться от проведения аукциона.

 Организатор аукциона может отказаться по своему усмотрению с соблюдением срока и размещения соответствующего извещения об отказе на электронной площадке и на официальном сайте округа.
2. Будет учтено при утверждении НПА;

3.Будет учтено при утверждении НПА.

	3.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	АНО «Сосновский центр развития бизнеса»
	-

	4.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	ООО «Тент – Пром»
	-

	5.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	ООО «Сосновские Колбасы»
	-

	6.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	ООО «Вкус»
	-

	7.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	ООО «А52»
	-

	8.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	ИП Кузнецова Светлана Николаевна
	-

	9.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	ИП Воронина Ирина Александровна
	-

	10.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	ИП Аникина Светлана Михайловна
	-

	11.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	ИП Морозова Нина Васильевна
	-

	12.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	ИП Солнцев Сергей Николаевич
	-

	13.
	Предложения и замечания отсутствуют.
	ООО «Шанс»
	-


 Начальник УМИ и ЗР                                                                  Л.М. Меньшова
                                                        (подпись руководителя регулирующего органа)
